重庆市涪陵榨菜集团股份有限公司

重庆市场乌江瓶装产品“定向爆破”项目梯媒广告投放素材制作
招标说明书

我公司拟对重庆市场乌江瓶装产品“定向爆破”项目梯媒广告投放素材制作进行邀请招标，诚邀满足相关条件的企业参与投标。现将相关事项说明如下：
一、招标项目：重庆市场乌江瓶装产品“定向爆破”项目梯媒广告投放素材制作。具体要求详见随附招标文件。

二、时间安排

（一）投标咨询时间：2024年5月23日-5月24日

（二）报名时间：2024年5月24日-5月26日

（三）现场开标时间：2024年5月28日9:30

（四）开标地点：重庆市涪陵榨菜集团股份有限公司重庆分部
三、投标单位资质等相关要求
（一）具有独立的法人资格以及有效的企业相关证照，业内知名内容策划制作公司。
（二）具有执行知名快消品、食品等相关行业广告视频拍摄及平面制作的经验，需提供2-3个案例。
（三）具备较强的营销策划和视频制作能力，包括但不限于：创意内容策划、产品营销推广、影视内容制作、平面海报设计等能力，并拥有一支高水平的专业服务团队，需提供2-3个案例。

（四）要有丰富的与快消品广告素材拍摄相关的创意、策划、制作设备等资源，擅长电梯媒体传播内容制作，需提供设计人员、拍摄人员的配置情况及负责项目情况。

（五）企业资信良好。

（六）投标单位须缴纳2万元投标保证金。投标保证金汇入行信息如下：

户名：重庆市涪陵榨菜集团股份有限公司

开户行：中信银行重庆涪陵支行

账 号：7422010182100003830

四、评标方式

本次评标采用综合评估法。综合评估法分为资格评审、技术方案和商务标评定三个环节。

资格评审合格的方能进入技术标的评定，技术标评定得分在90分以上的投标单位才能入围商务标的评定。若投标人综合得分相同，则技术方案得分较高的投标人排名优先。

 (一)资格评审

资格评审分资格预审和资格后审，该项为符合性评审。资格评审主要从所提供企业资质资料是否完整且符合要求等方面进行评判，符合要求为合格，否则为不合格。招标方根据实际情况确定是否进行资格后审。若在资格后审中发现不符或弄虚作假的，则招标方有权取消投标单位的中标候选资格。
(二)技术标（100分）

1.对招标要求的理解及转化能力（10分）

2.创意执行方案的合理性及整体创意（80分）

(1)TVC的整体创意

①结合电梯智能屏广告形式，对乌江瓶装红油榨菜“轻盐轻油轻负担 真材真脆真开味”核心价值的创意展示（15分）

②结合电梯智能屏广告形式，对乌江对7-9月和10-11月两次促销海报内容的创意展示（15分）

③结合电梯智能屏广告形式，创作具有记忆点和扩散性，并能吸引家庭消费人群关注的创意内容（10分）

(2)平面海报的整体创意

①结合梯内框架海报广告形式，对乌江瓶装红油榨菜“轻盐轻油轻负担 真材真脆真开味”核心价值的创意展示（15分）

②结合梯内框架海报广告形式，对7-9月和10-11月两次促销海报内容的创意展示（15分）

③结合平面广告形式，创作具有记忆点和扩散性，并能吸引家庭消费人群关注的创意内容（10分）

3.对乌江瓶装榨菜投放超市语音广播传播内容的创意提报（5分）

4.项目执行经验：项目团队的经典爆款案例（5分）
 (三)商务标（20分）

1.商务标报价总额（含创意策划费、拍摄场地费、人工费、内容后期制作费、服务费等费用明细）需控制在项目总预算范围內。

2.商务标评分：本次商务标评分以综合服务费率为评标依据，投标单位若有其他服务费率报价，需提前折算成综合服务费率。服务费=项目金额*服务费率（百分比）。

投标单位的项目服务费率报价（百分比）最高不得超过15%。在所有投标单位的项目服务费中，去掉一个最高报价，去掉一个最低报价，选取项目服务费率平均报价（百分比）作为评标基准价，等于该基准价得满分，高于或低于该基准价，按报价（百分比）每差1%扣1分作为商务标得分，直至扣完为止。
（四）中标单位的确定。
按技术标得分+商务标得分计算总得分，从高到低依次确定第一、第二、第三中标候选单位。若投标人综合得分相同，则技术方案得分较高的投标人排名优先。第一中标候选单位认可中标价格，则有与招标方洽谈签订合同的优先权，若自动放弃或合同谈判未达成一致，则招标方与第二中标候选单位洽谈签订合同，依次类推。
（五）中标价的确定

以中标候选单位的商务标报价总额作为中标价，服务费率报价（百分比）按中标候选单位的报价执行。
五、投标文件编写

（一）报名文件。包括该说明书投标单位资质要求中所涉及的证照资料及相关支撑文件或说明；企业基本情况介绍；投标报名表；承诺书；法人代表证明书；授权委托书。投标报名通过电子邮件方式报名，邮箱：yuanyuan@flzc.com（审计法务部指定邮箱）。

（二）技术标文件，针对招标方的技术要求（Brief）进行针对性地应答，包含但不限于以脚本、图文及音像形式展现。
（三）商务标文件:投标报价表，按创意策划费、拍摄场地费、人工费、内容后期制作费、服务费等明细报价并汇总总价。
 以上文件：

现场招标须提供：纸质文件1正2副，同时递交U盘存储的电子版1份（置于资质文件袋中）。纸质文件分装于资质文件、技术文件和商务文件三个独立的文件袋中，投标文件关键页面加盖单位公章，整体文件加盖骑缝章。未按要求递交的投标文件不予接受。投标文件（含电子版文件）在开标当日签到时递交至审计法务部黄燕处。

线上招标（腾讯会议）须至少在开标前2小时将投标文件发送至yuanyuan@flzc.com,投标文件分正本和副本，正本为加盖公章的扫描件版本（在文件关键页面处加盖公章），副本为word,excel,pdf等格式的原始文件。
六、投标单位注意事项

（一）未按招标方要求递交投标文件的视为无效投标。

（二）未按规定缴纳投标保证金的，视为无效投标。投标单位在收到招标方中标通知书并认可招标结果后无正当理由拒绝按规定时间签订合同、开展业务或投标资料弄虚作假者一经招标方发现，招标方将依法没收投标保证金，并取消中标资格。

七、相关咨询

（一）技术相关咨询

联系人：赵小显       联系电话：15223083639
（二）招投标咨询 

联系人：黄  燕       联系电话：13388975519
八、招标书相关附件

附件1. 法人授权委托书

附件2. 承诺书

附件3.报名表
附1.授权委托书

授权委托书

本人        （姓名）系              （投标人名称）的法定代表人，现委托          （姓名）为我方代理人。代理人根据授权，以我方名义参与投标，签订合同等有关事宜，其法律后果由我方承担。

委托期限：

代理人无转委托权。

投标人：（盖单位公章）

法定代表人：（签字）

身份证号码：

委托代理人：（签字）

身份证号码：

    日期：

附2.承诺书

承 诺 书

重庆市涪陵榨菜集团股份有限公司：

我单位全面研究了重庆市场乌江瓶装产品“定向爆破”项目梯媒广告投放素材制作招标文件及附件，我们将按招标文件中的所有规定对合同的完成承担全部责任和义务。

我单位同意按招标书要求递交投标文件，含资质文件、技术标和商务标（纸质和电子版）。

我们完全同意评标委员会和招标人按招标方的评标方式，根据相关法规确定中标单位的要求，并同意自行承担为投标所发生的—切费用。

我们所递交的投标文件已充分考虑了各种外部因素对报价的影响；并同意投标文件规定的投标截止时间。

如果我单位中标，我们同意按中标结果洽谈、签订合同。

单位：

法定代表人：

年   月   日

附3.报名表

重庆市涪陵榨菜集团股份有限公司

重庆市场乌江瓶装产品“定向爆破”项目梯媒广告投放素材制作
投标报名表
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